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„UHREN UNTER 100 EURO 
EROBERN KUNDEN ZURÜCK!“
WIEDERKEHR. Kunden, die bislang im Nichtfachhandel Uhren gekauft haben, kann der 
Juwelier zurückgewinnen, indem er die schnelldrehende Einstiegspreislage bedient. 
Dieser Ansicht ist Vertriebschef Thomas Krükkert von Uhrenlieferant Unique Time.
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THOMAS KRÜKKERT VON
UNIQUE TIME IST ÜBERZEUGT:

„Wir starten mit 29,95 Euro, und die Schnell-
dreher liegen im Bereich 39,95 bis 59,95 Euro VK.“

THOMAS KRÜKKERT, UNIQUE TIME

Mit der Innenvitrine, wie hier bei 
Dreams of Jewel im Einkaufs-
zentrum in Ingolstadt, ist eine 

Drehung von 3 bis 5 zu erreichen.

Mit dem Außenständer machen
80 Prozent der Kunden von Unique 
Time die besten Drehungen.

Anzeige

Besuchen Sie 
uns auch 
im Internet!

info@maxfroehlich.de 
www.maxfroehlich.de

Telefon 02 01.820 820 
Telefax 02 01.234 154

Max Fröhlich GmbH
Paul-Klinger-Straße 1 
D-45127 Essen 

Profi tieren Sie jetzt von über 80 Jahren Erfahrung.
Ein Anruf genügt, und der Funke springt über.

Beratung unter 0201 820 820

Je nach Größe Ihres Geschäfts 

können Sie eine oder mehr 

Vitrinen aufstellen; nebeneinander 

oder dem Raum entsprechend 

angeordnet. 

Die Farbigkeit der Vitrine und des 

Sockelkorpus können individuell 

Ihrem Ambiente angepasst werden.

Unsere individuellen Drehvitrinen 
sind Ihre stillen Verkäufer.

Basis-Schmuck repräsentativ 
in Szene gesetzt.

Das Angebot
•  variable Sortimentszusammenstellung

•  alle Silberartikel rhodiniert

•  Präsentation aller wichtigen 

Warengruppen, auch in Gold

•  alle Artikel sofort lieferbar

•  hohe Durchschnittsmarge

•  regelmäßige Tablettneuerungen

•  elektronischer Lieferschein

Die Dreh-Vitrine
•  hochwertige Verarbeitung aus 

Meisterbetrieb in Deutschland

•  Aufstellung an der Wand, frei im 

Raum oder als Thekenaufsatz ohne 

Unterschrank

•  kleine Standfl äche von 51x50cm

•  Aussführung mit 12 oder 8 Tabletts

•  360° drehbar

•  Logodruck auf Fronttür möglich

•  stromsparende LED-Beleuchtung

•  optionale Stromführung von 

der Decke  

•  Sonderlackierung in allen RAL-Tönen 

und Holz-Dekore auf Wunsch

•  hochwertige Präsentation auf Leder-

kartuschen und UVP-Auszeichnung

•  System beliebig erweiterbar

Die Konditionen
•  günstige Grundversion

•  bis zu 100 % 

Vitrinenkostenzuschuss 

(umsatzabhängig)

•  Sortimentstausch im ersten 

Jahr möglich

Das System
•  sehr logisches Verkaufs- und 

Lagersystem durch Bebilderung 

und Durchnummerierung

•  Korpus und Glastüren mit nur 

einem Schlüssel schließbar, 
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Klassisch und 
zeitgemäß: Das 
Modell Winston blue 
cognac mit Miyota 
Quarzwerk für 79,95 
Euro VK ist der 
Bestseller der
Marke Komono.

Effektive Verkaufsunter-
stützung für den Juwelier: 
die gebrandete Vitrine
der Schmuckmarke
Lotus Style.

Edle Optik: die unterschied-
lichen schwarzen Schmuck-
verpackungen von Lotus Style.

 V
om Nichtfachhandel ent-
täuschte Verbraucher kann 
der Juwelier zurückerobern, 
wenn er Uhren in der Ein-

stiegspreislage anbietet. Diese Erfahrung 
hat Vertriebschef Thomas Krükkert von 
Unique Time gemacht. Die besten Unique-
Time-Drehungen würden jene Händler 
hinbekommen, die entweder in Frequenz-
lage lägen oder die die Einstiegspreislage 
lange nicht angeboten hätten. Krükkert: 
„Das kommt daher, dass Konsumenten im 
Nichtfachhandel oft schlechte Erfahrun-
gen bei Qualität und Service gemacht ha-
ben. Der Juwelier aber hat ihr Vertrauen.“

Beste Dreher unter den Unique-Time-
Kunden seien zu 80 Prozent diejenigen, 
die mit dem Außenständer des Lieferan-

ten arbeiteten. Krükkert: „Auch Juweliere 
mit hoher Frequenz schaffen mit unseren In-
nenvitrinen eine Drehung von 3 bis 5.“

Dabei sei die Drehgeschwindigkeit sehr stark 
abhängig von der Warenmenge, die vorhan-
den ist. Krükkert: „Wenn nur eine Teilmen-
ge gezeigt wird, sprechen wir auch nur einen 
Teil der Verbraucher an.“ Es habe sich gezeigt, 
dass man alle aktuellen Designs mit Basics 
in den Vitrinen zeigen müsse – damit die ge-
samte Familie eine Uhr in der Spontanpreis-
lage entdecken kann. Krükkert: „Wir starten 
mit 29,95 Euro, unsere Schnelldreher liegen 
im Bereich 39,95 bis 59,95 Euro VK.“ 

„WIR DECKEN NAHEZU
ALLE ZIELGRUPPEN AB!“ 
ERFOLGSREZEPT. Engagierte Juweliere, die Uhren der Marke Regent in ihrem 
Portfolio haben, kommen auf eine stolze Drehung zwischen 2,5 und 3. Dies sei
darin begründet, dass Regent fast jede Zielgruppe abdeckt, sagt Andreas Filius.

ANDREAS FILIUS ERKLÄRT DEN HOHEN
LAGERUMSCHLAG VON REGENT

 R
egent steigt seit Jahren in 
der Verbrauchergunst und 
-beliebtheit. Auch bei Trend-
juwelieren ist die Marke ein 

Schnelldreher. Andreas Filius, Vorsitzender 
Regent Uhren e.V.: „Wir haben den Slogan 
‚Regent – genau meine Uhr‘ in diesem Jahr 
eingeführt. Er sagt unter anderem aus, dass 
wir für jeden Konsumenten etwas Passendes 
in der Kollektion haben. Regent deckt nahe-
zu alle Zielgruppen ab. Damit ist gute Dre-
hung garantiert!“ Und die sei wichtiger als 
die Marge. Selbst wenn diese bei Regent zwi-
schen 2.1 und 2.5 liege, zuzüglich fünf Pro-
zent WKZ auf den Nettojahresumsatz (Liefe-
rung inkl. Geschenkbox und internationalem 
Garantieschein). Denn ohne Warenumschlag 
könne keine reale Marge erzielt werden. 
Filius: „Die Umschlagshäufigkeit kann durch 
geeignete Präsentation und Werbung noch 
gefördert werden, natürlich auch durch den 
Werbeeinsatz des Markenhalters. Wir bieten 
gratis Flyer-Aktionen, Facebook- und Inter-

net-auftritte, einen YouTube-Channel, Dispo- 
katalog, Dreh- und Verkaufsvitrinen, Displays, 
Verpackungen, Poster und Backcards an.“

Außerdem kann Regent dem Juwelier ga-
rantieren, dass es eine Konstante im Durch- 
verkauf gibt – anders als bei Highfashion- 
Produkten. Das bescheinigten der Marke 
bereits diverse Fachhandelsbefragungen. 
Andreas Filius dazu: „Die gute Liefer- 
fähigkeit der Regent-Gruppe sorgt zudem für 
flexible Anpassungsmöglichkeiten im Lager 
und somit für geringe finanzielle Belastung 
durch kurze Vordispositionszeiten.“ Während 
sich andere Trendmarken längst auf eigene 
Online- oder stationäre Aktivitäten am Fach-
handel vorbeientwickelt haben und so zur 
Konkurrenz der eigenen Partner geworden 
seien, habe Regent viele Neukunden gewin-
nen können. Filius: „Für uns ist und bleibt der 
Juwelier das Wichtigste!“

Das Herrenmodell (li.) 
kostet 94,90 Euro VK,
das Damenmodell
79,90 Euro. Beide Uhren 
gehören bei Regent zu 
den Bestsellern.

„Wir haben für jeden Kon-
sumenten etwas Passen-
des in der Kollektion.“

ANDREAS FILIUS
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