
D ahinter stecken die ideenreichen Unternehmenslenker Par-
ham und Payam Shaghafi mit ihrer gleichnamigen Firma. 
Nachdem das Unternehmen Ende 2014 ein neues Firmen-

gebäude auf 5.600 Quadratmetern Fläche mit einem attraktiven Show-
room bezogen hat, hat Parham Shaghafi die nächste strategisch bedeut-
same Entscheidung getroffen: Seit Anfang dieses Jahres lenkt Thomas 
Krükkert die Geschicke des Vertriebs von Unique Time. Der neue Ver-
triebsleiter ist kein Unbekannter: So gestaltete Krükkert seit 2008 den 
Erfolg des Großhändlers für Uhren- und Schmucktechnik, Rudolf Flume, 
bis Ende des vergangenen Jahres wesentlich mit. Grund genug für Par-
ham Shaghafi den gelernten Uhrmacher sowie Gold- und Silberschmie-
demeister an Board zu holen: »Ich hatte Thomas Krükkert schon länger 
im Visier. Hauptziel ist es nun, neben der Wirtschaftlichkeit, eine größe-
re Nähe zum Kunden herzustellen und dem Bedarf des Fachhandels nach 
einer kompetenten Rundum-Betreuung gerecht zu werden.« Dafür sei 
Thomas Krükkert genau der richtige Mann«, sind die Brüder Shaghafi 
von den Qualitäten des neuen Vertriebsleiters überzeugt. 
»Erst einmal möchte ich mein Hauptaugenmerk auf Unique Time rich-
ten, um gegenüber dem Fachhandel künftig nicht nur als Warendienst-
leister entgegenzutreten. Sondern auch, um dem Juwelier individuelle 
Lösungskonzepte für den aktiven Verkauf am PoS anzubieten.« Darüber 
hinaus sehen Shaghafi und Krükkert erhebliche Synergien, die die Fach-
handelssparte Unique Time mit den Accessoires und Lifestyleprodukten 
von Shaghafi zusammen heben können. »Da steckt viel Potenzial drin, 
das wir durch die Vernetzung beider Unternehmensteile konsequenter 
nutzen können«, so Shaghafi. 

So bietet Unique Time dem Juwelier hochwer-
tige Damen- und Herrenuhren der Marken 
Carucci (Kernpreislage: 299 bis 499 Euro) und 
Just (49 bis 129 Euro) »mit einer enormen Mar-
ge« an. Neu hinzugekommen ist die qualitativ 
hochwertige und trendige Lifestylemarke Rap-
tor (29 bis 79 Euro), die mit einem maskulinen 
und sportlichen Vintagelook überzeugt und 
Just Watch (29 bis 79 Euro), die mit einer klas-
sisch modischen Note für Aufmerksamkeit 
sorgt. Unique Time wird zur Inhorgenta mit 
den eben genannten Marken an einem Stand 
von 70 Quadratmetern in der Halle A1 auf der 
Messe vertreten sein. »Darüber hinaus sind 
unsere Showrooms von Shaghafi und Unique 
Time am Stammsitz in Rheine an fünf Tagen in 
der Woche geöffnet. Zusätzlich werden wir für 
unsere Kunden in diesem Jahr noch vier Haus-
messen (nächster Termin 13. März) veranstal-
ten«, sagt Parham Shaghafi. 
Dabei hat das gesamte Unternehmen eine 
ganze Menge zu bieten: So wartet allein 
Shaghafi mit einem Basis-Sortiment von rund 
17.000 Artikeln auf – dazu zählen rund 5.000 
Uhren und 3.000 verschiedene Edelstahlringe, 
Kreolen und Armbänder. Unique Time kom-
plettiert die Sortimentsbreite nochmals um 
gut 2.000 Uhrenartikel. »Es gibt für den Juwe-
lierfachhandel praktisch für jeden Geschmack 
und jeden Geldbeutel etwas, damit er die 
Bedürfnisse des Endverbrauchers zu einem 
fairen Preisleistungsverhältnis erfüllen kann«, 
versprechen die Gebrüder Shaghafi. 
www.shaghafi.de
Halle A1, Stand 146/245
Pierre Pfeiffer

Mit Marge zum Erfolg
Seit mehr als zehn Jahren bietet Unique Time dem 
qualifizierten Juwelierfachhandel eine große Aus-
wahl an hochwertigen Damen- und Herrenuhren der 
Marken Carucci, Just und den neuen Trendmarken 
Raptor und Just Watch an. Das Erfolgsgeheimnis:  
solide Qualität zu Preisen mit hoher Spanne.

Geschäftsführer Parham Shaghafi

Thomas Krükkert ist seit  
Anfang dieses Jahres der neue  
Vertriebsleiter von Unique Time.

Im neuen Firmengebäude 
(links Showroom Shaghafi) 
bietet das Unternehmen 
mehr als 17.000 Artikel 
für den Kunden an.

Der Showroom von 
Unique Time komplettiert  
das Sortiment nochmals 
um 2.000 Artikel.
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